A Cara Brasileira do Comércio Justo em Construgao

lara Aragonez*
Miriam Langenbach**

Boas noticias!

Dois sistemas publicos buscam integrar-se e atuar de forma articulada: O
Sistema Nacional de Comércio Justo — SNCJ e o Sistema de
Comercializacao de Produtos da Agricultura Familiar e Economia
Solidaria — SECAFES.

A Agricultura Familiar Ecologica - AF e a Economia Solidaria — ES
trabalharam juntas por trés dias, visando construir coletivamente outro tipo de
comercializacao.

Em Brasilia, de 10 a 12 de dezembro de 2007, o Instituto Faces do Brasil ,
juntamente com dois ministérios, Desenvolvimento Agrario e Trabalho,
através de suas secretarias, Secretaria do Desenvolvimento Territorial -
SDT e Secretaria Nacional de Economia Solidaria — SENAES, o
Forum Brasileiro de Economia Solidaria — FBES, mais a Uniao
Nacional das Cooperativas da Agricultura Familiar e Economia
Solidaria — Unicafes e a Ecojus, reuniram-se com representantes de
algumas das 25 experiéncias pioneiras de comercializacao solidaria, pesquisadas
pelo Instituto Faces, além de outros grupos de economia solidaria e agricultura
familiar, para tracar as linhas gerais de uma politica de Comércio Justo para o
pais.

Este Encontro foi um marco no que se refere a construcao de uma
cara brasileira para o comércio justo.

O que conhecemos hoje com esta denominacao é a compra por paises "ricos" de
produtos de paises "pobres", visando contribuir com a superacao das
dificuldades enfrentadas pelos pequenos quanto ao acesso ao mercado
consumidor. Outros referenciais, diferentes aos do mercado capitalista,
orientam a transacao, porém predomina a relacao internacional.

Esse modelo de comércio ¢ insuficiente e ndo plenamente satisfatorio. O
Encontro em Brasilia inaugura um novo tempo. Buscou explicitamente
avancar na construcao de um modelo justo de comercializacao
baseado em transacoes dentro do pais orientadas pelo
desenvolvimento local e sustentavel. O equilibrio ambiental e social ganha
centralidade, diferentemente do comércio ao qual estamos acostumados, que
valoriza com absoluta prioridade o lucro.

Para isto, setores da sociedade civil e governo estao apresentando
instrucao normativa, que esta para ser aprovada, mostrando os critérios a partir
dos quais um empreendimento (da economia solidaria ou da agricultura
familiar) pode ser considerado do comércio justo. Isto envolve ainda a
implantacao de um selo, que dara legitimidade aqueles que estiverem de acordo



com a lei.

O Mapeamento realizado pela Secretaria Nacional de Economia Solidaria ja
identificou aproximadamente 22.000 empreendimentos solid4rios no territorio
nacional, representando em torno de 2 milhdes de trabalhadores.Verificou-se
que 70% destes empreendimentos sao da agricultura familiar. A
agricultura familiar, € bom que se saiba, representa 85% da mao de
obra no campo e produz 70% dos alimentos que os brasileiros
consomem no dia-a-dia.

E Importante salientar alguns indicadores debatidos que permitem afirmar que
uma determinada pratica esta dentro dos critérios do comércio justo. Do ponto
de vista social e da gestdo, destacamos aspectos que devem estar presentes em
toda a cadeia produtiva, da producao a comercializag¢do e ao consumo. A
autogestao - administracao coletiva e democratica do
empreendimento - a transparéncia, precos justos, a auséncia de
exploracao do trabalho, equilibrio entre homens e mulheres, dentre
outros.

Do ponto de vista ambiental, a preocupacao com a recuperacao e
preservacao da natureza, no campo e na cidade, é fundamental. Uma
agricultura sem agrotoxicos e nao transgénica. A preocupacao com o lixo,
buscando sua minimizacao, seja pela adocao de embalagens retornaveis, pela
eliminacdo de sacolas plasticas e adog¢ao de sacolas permanentes, como também
pela busca de formas de reaproveitamento e de destinacdo a reciclagem.

Do ponto de vista do consumidor, o comércio justo propoe o acesso
mais amplo possivel a informacao sobre a origem do produto, o que
inclui quem o produz e o processo produtivo adotado.

O Encontro em Brasilia foi também para socializar a pesquisa
realizada pelo Instituto Faces do Brasil, com 25 experiéncias pioneiras
em busca de uma comercializacao solidaria e justa. O objetivo era checar se os
atributos acima descritos estavam presentes no seu cotidiano. Sera que o que
estd sendo proposto como norma € realista? Acontece? O sentido maior da
pesquisa ¢ subsidiar a formulagao de politicas ptblicas que ap6iem e fomentem
estes dois grandes setores da economia: a economia solidaria e a agricultura
familiar ecologica.

Foi constatado que em menor ou maior medida os grupos orientam-se por estes
principios, ainda que nao de forma homogénea.

Um valor muito significativo para o comércio justo € a nao exclusao, o que nos
leva a pensar em processos de transicao, que viabilizem a incorporacao
de atributos ainda nao atingidos. Nao somos perfeitos, mas o importante é
a presenca da intenc¢ao, da disposi¢ao para a mudancga, do ponto de vista
ambiental e social.

Importante ressaltar que vinculado a instrucao normativa e ao selo, esta se
organizando outra forma de certificacdo, o Sistema Participativo de
Garantia, que conta com a participacao de produtores, técnicos e



consumidores num processo autogestionario e onde os critérios acima
especificados serao verificados. O valor desta proposta esta na construcao do
conhecimento e confianca entre as partes, dispensando-se uma verificacao
externa paga, consequentemente inacessivel para muitos e que apenas
pontualmente esta presente. Este sistema participativo de garantia (as bases
participativas de garantia) esta sendo construido pelos produtores e
consumidores e devera ter reconhecimento por lei.

A sociedade civil, presen¢a majoritaria no encontro sentiu-se apoiada pelo
empenho dos setores do Governo presentes, que se propoem a implantar
politicas publicas que propiciem esta outra forma de economia.

Um dos acordos realizados no Encontro foi o de buscar a priorizacao
de produtos da agricultura familiar ecolégica e da economia
solidaria nas compras publicas. Se imaginarmos o que isto significa, desde
os cafezinhos, até a parte alimentar de cantinas, e muito especialmente a
merenda escolar e o alimento em hospitais, presidios, etc., € muita coisa!

O avanco destas novas praticas de producao e de comercializacao encontra
enormes impedimentos, necessitando de apoio financeiro para investimento em
transporte, espaco fisico, administracao, questoes ligadas a logistica e tantas
outras.

A apresentacdo das experiéncias mostrou enorme riqueza e criatividade.
Mencionaremos aqui apenas algumas, como o Projeto Esperanca /
Cooesperanca, com a Irma Lurdes conosco, nos contagiando com o seu
entusiasmo e nos ensinando com a sua experiéncia. Organizadora, desde 1994
da Feira anual de Economia Solidaria de Santa Maria (RS), desde
entdo conseguiu enormes avangos. De feira municipal passou a ser uma feira
solidaria sul-americana e, da comercializacao esporadica, o projeto deu um
salto, implantando um conjunto de lojas solidarias, distribuidas na cidade, além
de manter uma feira semanal, na qual é possivel encontrar uma diversidade de
produtos da agricultura familiar ecologica e de grupos urbanos da economia
solidéaria.

A Rede Xique Xique (RN) representada pela Neneide, mostrando como no
longinquo sertao nordestino, especialmente mulheres se organizaram em toda a
cadeia produtiva, elaborando sua carta de principios, com énfase a questao
feminina e construindo espacos de comercializacao que estao em vérias cidades
do estado, através de feiras, pontos de venda, tanto para alimentos quanto para
o artesanato. Conseguiram organizar-se a ponto de tornarem-se uma base de
certificacdo participativa. Trabalham muito com a questao educacional, pelos
direitos das mulheres, contra os transgénicos e em busca da soberania
alimentar.

A Central de Comercializacao da Economia Solidaria do Mato Grosso
do Sul, representada por Tiana, com uma loja, espaco cedido pelo governo do
Estado, onde comercializam tanto alimentos quanto artesanato. O grupo
administra coletivamente o espaco e suas necessidades, com formacao e difusao
das propostas da economia solidaria.



A APAT, com Derli, brilhou: organizacao articulada por produtores da regiao
da Mata, de Minas Gerais, que conseguiu o controle sobre toda a cadeia
produtiva com uma producao diversificada que envolve as cadeias do leite, cana
e café, trabalhando com a homeopatia, caldas, etc. Na ponta da comercializacao,
organizaram um mercado de seus produtos na cidade de Tombos, que significa
um canal de escoamento cotidiano para os produtores, e um espaco de compra
para o que lhes falta. Participam do Programa de Aquisicao de Alimentos da
Conab, abastecendo 5 cidades, além de hospitais, presidios,etc.

A Adao, Grupo de Produtores e Consumidores, que trabalha com cestas
fixas, pagamento antecipado dos insumos e necessidades da producao, em
Goias. Também trabalham sobre a certificacao, estruturando-se como base de
certificacao participativa.

Mais uma vez comprova-se o quanto a organizacao dos consumidores ainda é
pouco debatida, apesar de sua importancia crucial. Em que pese o
consumidor ser o grande financiador de toda a cadeia da economia
solidaria e da agricultura familiar ecoldgica, o debate avanca com forca
apenas até a etapa da comercializacdo. A construcao de estratégias relacionadas
a mobilizacao e a articulagdo de consumidores conscientes ou solidarios ainda é
muito incipiente.

Eramos apenas trés grupos organizados a partir de consumidores. Dentre elas, a
GiraSol, Cooperativa de Comércio Justo e Consumo Consciente, uma
experiéncia recente desenvolvida em Porto Alegre (RS). A GiraSol
organiza-se a partir de um grupo de soécios voluntarios que articula produtores
da economia solidéria e da agricultura familiar ecoldgica e sensibiliza
consumidores, na perspectiva permanente da constituicao e ampliacao de uma
Rede de Consumidores que se disponham a questionar o seu padrao de
consumo, adotando outros hébitos, orientados pela logica da sustentabilidade. A
venda dos produtos é feita quinzenalmente, através de sua pagina na internet e
a entrega na sua Sede, oportunidade em que rola um bom chimarrao e a
degustacao de novos produtos. Quando o consumidor nao dispoe de tempo para
buscar a compra, a GiraSol providencia a entrega.

O Movimento de Integracao Campo-Cidade (MICC), uma articulacao
entre grupos de consumidores da cidade de Sao Paulo e assentados
do Estado (Ibitna e Perd) ha mais de 10 anos garante, através de cestas
fixas, uma renda previsivel para os produtores. Movimento ligado a Igreja,
conta quase totalmente com trabalho voluntario para a logistica da entrega para
a cidade e mantém também uma loja solidaria. Fazem um trabalho formativo
para compreender a reforma agraria, a economia solidaria e a soberania
alimentar.

A Rede Ecolégica, Campo e Cidade se dando as maos, no Rio de
Janeiro, calcada em compras coletivas semanais (em 4 nucleos) e mensais (3).
Nas compras mensais sao trazidos produtos variados de diferentes partes do
pais, possibilitando uma alimentacao predominantemente agroecologica. As
compras sao feitas através de encomendas (especialmente por internet),
entregues em espacos comunitarios (escolas, igrejas, associacao de moradores).
A gestao é realizada por consumidores voluntarios, contando ainda com um



grupo pago para tarefas de infra-estrutura. Busca-se maior conscientizacao dos
consumidores, através da comunicacao internautica, de encontros e da pratica
constante de um outro tipo de consumo.

Pela aproximacao e didlogo com os dois atores — produtores e consumidores —
as trés iniciativas de consumidores descritas, perseguem a re-significacao na
sociedade do ato cotidiano de consumir — perceber que atras de um
produto ha uma cadeia de valores oculta que pode ser social e
ambientalmente positiva ou negativa - e a partir dai orientar a
escolha.

Ainda ha muito que ser feito, mas, a integracao iniciada promete avancos para
esta nova proposta. A comercializacao e o consumo ainda se dao de forma muito
segmentadas, mas esta iniciativa certamente agilizara processos e tornara a
nossa caminhada mais leve.

O Encontro ja foi um testemunho disso. O reunir-se com os diferentes atores, de
varias partes do pais foi um dos pontos altos. Passou por dancar/cantar
ciranda, trocar experiéncias, abracos, sentimentos e produtos. E um
fruto concreto desta troca, é este texto escrito a quatro maos, no
aeroporto Juscelino Kubitschek em Brasilia, aguardando nossos
respectivos voos.

Fazer um relato sobre o vivido, uma atividade em geral pesada, tornou-se
prazeroso, provando que o encontro verdadeiro entre pessoas é sempre
promissor e pode revelar preciosas formas de viver.

A Rede Ecolégica e a GiraSol, ja experimentaram o sabor de novas
possibilidades. Perspectivas se abrem para nos do ponto de vista da troca de
produtos e da construcao coletiva de metodologias e de processos que auxiliem
no fortalecimento da pauta do consumo.

Muita formacao, reflexao e educacao ainda sao necessarias para a disseminacao
de novas praticas que contribuam para a construcao de uma sociedade mais
justa e solidéaria.

E também politicas ptiblicas que ap6iem iniciativas fomentadoras.

*Iara Borges Aragonez, representante da Cooperativa GiraSol,
Porto Alegre/RS e do Coletivo Desenvolvimento Sustentavel do
SEMAPI Sindicato.

**Miriam Langenbach, representante da Rede Ecolégica, Rio de
Janeiro/RJ



