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Para falar do comércio justo no Brasil € necessario compreender melhor as origens, os
principios e os valores desta forma inteligente e sustentavel de fazer negécios.

Entre as décadas de 1960 e 70, nasceram na Europa diversas iniciativas que tinham como
objetivo oportunizar mercados mais justos para comunidades localizadas em paises pobres ou
em desenvolvimento. Essas iniciativas foram crescendo e se profissionalizando, chegando a
formar cadeias de lojas presentes em diversos paises, com grupos de importadores,
exportadores, distribuidores, organizagées dedicadas a campanhas para conscientizar os
consumidores e algumas outras dedicadas ao lobby no campo das politicas internacionais de
comeércio.

Um produto, para ser classificado como de comércio justo, deve observar e obedecer alguns
principios, valores e critérios relacionados a equidade entre homens e mulheres, a ndo
exploragdo da mao-de-obra infantil, a preservagcdo ambiental, ao preco justo, a transparéncia e
as relagdes de solidariedade, entre outros.

Pouco a pouco, os paises que antes eram apenas exportadores de produtos passaram a
discutir as possibilidades dos mercados nacionais e dos mercados regionais.O Brasil & mais
conhecido pela comercializagado do suco de laranja, café e artesanato.Também podemos
acrescentar a essa lista produtos como a castanha de caju, confec¢des, mel, frutas e muitos
outros. Nos ultimos dez anos o Brasil se desenvolveu muito em relagdo ao comércio justo,
chegando a ocupar, atualmente, um lugar de destaque internacional, ndo sé no campo da
comercializagdo, como também no campo das discussdes e construgdes politicas.

Esse amadurecimento levou a aglutinagcao de diversas organizagdes em torno do FACES, o
férum de articulacao do comércio ético e solidario do Brasil. O FACE S, que nasceu
informalmente ha cerca de quatro anos atras, agrega organizagdes de pequenos produtores,
ONGs de assessoria a esses grupos, representantes de governos e até empresas
comercializadoras. Organizagbes como a Unicafes, que reline mais de mil cooperativas
solidarias, o Sebrae Nacional, a FASE Nacional, o Imaflora, a Etica Comércio Solidario, o MDA
(Ministério do Desenvolvimento Agrario), a SENAES (Secretaria Nacional de Economia
Solidaria), a Onda Solidaria, o Instituto Kairds e a Visdo Mundial fazem parte do FACES.

O conceito do comércio justo é relativamente desconhecido no Brasil, sobretudo pelos
consumidores, atores-chave na ampliacdo das oportunidades de negdcios para os pequenos
produtores. Este € um dos maiores desafios do comércio justo, tendo em vista que o Brasil é
um pais de dimensdes continentais e apresenta uma enorme variedade de tipos, formas e
estratégias de comunicacao comercial. Essa é a raz&o pela qual as organizagbes que
trabalham com comeércio justo devem investir nos préximos anos num processo intensivo de
comunicagao aos consumidores e de educagao para um consumo responsavel.

Para oportunizar mercados para pequenos produtores em um pais como o Brasil &€ necessario
o envolvimento do setor privado, pois a distribuicdo e a logistica se tornam um desafio que ndo
é vencido facilmente por pequenas estruturas.

Como o setor produtivo e comercial ligado a agricultura familiar, aos empreendimentos
populares e solidarios ndo conta com uma boa infra-estrutura e um nivel de profissionalizagéo
que Ihes permita competir num mercado de maneira igualitaria, sdo necessarias politicas
publicas que orientem os investimentos e as estratégias governamentais para o
desenvolvimento deste importante setor econdmico



O Brasil avancou muito no campo das articulagdes politicas. E bastante conhecido por suas
redes e féruns, mas ainda ha muitas lacunas no campo dos negécios. Ha uma demanda
incrivel para profissionais do campo da comercializagao, do marketing, da estratégia, da
comunicacao, da logistica e de muitos outros nessa mesma linha. Muitas agdes desenvolvidas
por ONGs e pelo préprio governo sdo bem intencionadas, mas pouco efetivas segundo o ponto
de vista do resultado econémico real e da sustentabilidade do negécio.

Como um grande mercado interno, o Brasil ja atrai grandes organizagdes internacionais de
comeércio justo que enxergam no pais potencial para desenvolver negécios.Se por um lado isso
€ bom, pois gera novos negécios, por outro lado o pais perde a oportunidade de ter iniciativas
nacionais, o que, nesse campo, seriam muito mais legitimas.

As certificagbes também se tornaram tema muito polémico, quer seja pelos altos custos, quer
seja pelo controle social. Ha uma grande tendéncia de que o Brasil ndo adote os modelos
internacionais assim como estdo, mas encontre nos mesmos referéncias para o
desenvolvimento de alternativas mais flexiveis, mais inclusivas, mais econémicas e com maior
controle social.

Nao podemos finalizar sem mencionar a esséncia do que estamos falando. Ainda que
estejamos tratando de ferramentas econ6micas que promovam o desenvolvimento para grupos
menos favorecidos da sociedade, estamos falando mesmo é de uma vida feliz e sustentavel,
na qual todos os membros de uma sociedade ganhem, quer sejam produtores, quer sejam
consumidores. Isto requer um projeto de sociedade, a consciéncia e a participacao coletiva,
além do compromisso na construgao de um mundo onde nossas criangas, quem sabe, poderao
correr livremente pelas pracas, pois simplesmente ndo havera mais ameacas do lado de fora.
Impossivel? Entao prove o contrario!
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